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Kopfkino (Arthousekino — Werbespot)
Technisches Drehbuch + Storyboard
von Thomas Frick / 23.2.2006 / www.frickfilm.de

BILD 1 SCHAUFENSTERZEILE AT

1. Einstellung (schwarz-weif3, (G — HN - T) , 9sek.)
AUFBLENDE. Wir sehen bildfullend eine Boulevardzeig mit stupiden Schlagzeilen.

Die Fotos sind so retuschiert, dal3 niemand eingsf Kat! Leise, beinahe ein bil3chen
unheimlich erklingt die ,La Passerella” aus FeBip8 2", wird dann jedoch immer kréftiger
und frohlicher.

Die Hande des MANNES (30), der die Zeitung lieshesnen nicht recht zu wissen, wie
herum sie das Blatt halten sollen.

Schliel3lich sinkt die Zeitung, und wir sehen, daBhader Leser selbst keinen Kopf auf den
Schultern hat! Er sitzt auf einer Stral3enbank, zresigniert mit den Schultern, fummelt an
seinem dicken Schal und trommelt gelangweilt mit Bangern.

Im Hintergrund ist eine Szene wie aus einem FeHiln, ein 50er Jahre Auto, ein Laden mit
historischen Fernsehgeraten, in denen ein kopfldaehrichtensprecher vom Blatt abliest.

Vor dem Laden, neben einem nachlassig abgespé&ty stehen drei kopflose KINDER
und langweilen sich, weil sie nichts sehen.
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2. Einstellung (schwarz-weif3, (HN), Zoom, Motion Cotrol, 5sek.)

Wir betrachten das Schaufenster nun aus der Naherkennen, dald es dort auch aktuelle
Technik und neuere Modelle gibt. Die Kinder rangatal schubsen sich. Eines reift pl6tzlich
die Arme hoch und fallt nach unten aus dem Biléerdichtlich in den offenen Gully, ohne
dald die anderen es bemerken.
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3. Einstellung (schwarz-weil3 / Farbe, (T), Schwenlk/re., Motion Control, 15sek.)

Ein MANN MIT HUT (45) kommt keuchend die Stral3elany gerannt. Er hat als einziger
einen Kopf, und in der Hand halt er einen golddnmmernden Schnipsel (das einzige
Farbelement bisher) — eine Kinokarte, wie wir spaté&ahren.

lhn verfolgen DREI MANNER mit Regenschirmen. Wékdewir mit ihnen mitschwenken,
sehen wir das 50er Jahre Auto aber auch neue kejeze

Der Mann mit Hut verliert seinen Schnipsel und muflick, um ihn aufzuheben.

Die drei Manner sind nun schon ganz nahe bei ilerstechern und schlagen - unbeholfen
wie Zombies — mit ihren Schirmen in der Luft herwhne ihn zu treffen.

Der Mann fischt die goldene Kinokarte aus ihrert®litnd rennt weiter. Wir schwenken mit
und sehen, wie dem Mann und seinen Verfolgern ADFAHRER ohne Kopf begegnet. Er
bewegt sich quietschend und im Zickzack.
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4. Einstellung (schwarz-weif3, (HT), 10sek.)

Zu dem kopflosen Mann im Vordergrund setzt sich e kopflose FRAU (25) mit einer
grof3en Einkaufstasche.

Der Radfahrer eiert durch den Hintergrund, kurzdem Bildrand tGberschlagt sich sein Rad.
Er fliegt scheppernd und quékend aus dem Frame.

Weil das Paar im Vordergrund sich - mangels Kaptht kiissen kann, streicheln sie sich
unbeholfen. Sie 6ffnet vorsichtig die Tasche.
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5. Einstellung (schwarz-weif3, (N), 3sek.)

Aus der Tasche schauen die quicklebendigen Kopfeelden. Sie grinsen
unternehmungslustig und blinzeln ins Licht. Scheeliliel3t die Hand des Mannes die
Tasche.

6. Einstellung (schwarz-weif3, (HN — HT), Schwenk, dtion Control, 5sek.)

Die beiden Kopflosen auf der Bank nehmen sich anttiinden, stehen auf und schleichen
verstohlen davon. Wohin?
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BILD 2 KINO AT

7. Einstellung (schwarz-weiss / Farbe, (HN — HT)Schwenk, Motion Control, 10sek.)

Wir sehen ein Kinoschaufenster, in dem PlakateAushangfotos cineastischer
Meisterwerke zu sehen sind, wie ,Goldrausch®, ,Meulis®, ,Fahrraddiebe*, ,8 1/2“, ,Der
Pate”, ,Andreij Rubljow” und — aktueller — ,Halbedppe*“.

Im Vordergrund erscheinen Hand in Hand unsere beia@pflosen mit der Einkaufstasche.

Sie verschwinden in Richtung Kinoeingang. Dabeisatken wir mit ihnen von den
schwarz-weil3en alten Filmen quer durch die Filmigeesite zu farbigen neuen Plakaten.
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BILD 3 KINO /T

8. Einstellung (Farbe, (G — HN) , Schwenk, 6sek.)

Die Hande eines KARTENABREIRBERS (40) zerreil3en zyoddlene Schnipsel — dabei sehen
wir, dafl3 es Kinotickets sind. Wir schwenken zu @asichtern unserer beiden Protagonisten,
die ihre Kopfe inzwischen aufhaben. Anstelle dehbrigen MUSIK ertdnt ein
erwartungsvolles gedampftes STIMMENGEWIRR.

Sie spéhen vorsichtig um eine Saule und atmerchtéat auf, denn sie sehen:
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9. Einstellung (Farbe, (HT-T) , Schwenk, 5sek.)

...die Silhouetten VIELER ZUSCHAUERKOPFE in den [@taihen des Kinos. Am
Gegenlicht auf den Kdpfen sehen wir, dal3 der Vaglsach gerade offnet. Eine andere,
moderne MUSIK beginnt und erzahlt von der Schonineit Grof3artigkeit des Kinos.

10. Einstellung (Farbe, (N) , 5sek.)

Dann sitzen die beiden selbst in der Reihe und érsich endlich (mit einem Auge zur
Leinwand) kiussen.

SPRECHERIN (OFF)
Arthouse Kinos - hier missen Sie ihren Kopf
nicht Zuhause lassen!
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11. Einstellung (Farbe / schwarz-weiss, (HT-T) , @&.)

Wir schwenken von den Zuschauern hoch zur LeinwBiod. sehen wir erneut den Anfang

unserer Geschichte, die unschlissig hin und herebezlBoulevardzeitung, den kopflosen
Mann...

SPRECHER (OFF)
Ihre Kunst- und Programmkinos. Daftr
werden Filme gemacht...

BRANDING / LOGO KUNST- UND PROGRAMMKINOS
ABBLENDE

Thomas Frick 23.2.2006



